Beslutad av:

Datum:

Dokumentet géller for:
Dokumentansvarig:
Arendenummer:

Riktlinje f6r kommunikation

Riktlinjen kan anvandas som en handbok for hur vi jobbar med kommunikation i
Hallsbergs kommun. Syftet ar att vi ska arbeta med kommunikation pa ett enhetligt satt,
att kvaliteten ska vara hég och att det material vi producerar ska vara tillgédngligt for alla.
| riktlinjen kan du ldsa om hur vi arbetar med vart varumarke och var kommunikation. Du
kan ocksa se var grafiska profil och fa praktisk vagledning i hur du arbetar med den.
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Sammanfattning

| den har riktlinjen kan du bade lasa om hur vi
arbetar strategiskt med kommunikation och fa
handfasta tips. Riktlinjen ska hjalpa oss att

e arbeta med kommunikation pa ett enhetligt satt
e halla hog kvalitet pa kommunikationen

e kommunicera tillgangligt.

Varumarke

| avsnittet forklarar vi hur vi arbetar med vart
varumarke och varfor ett starkt varumarke ar viktigt
for oss som kommun.

Kommuns varumérke &r summan av de uppfattningar
som finns om kommunen, bade inom och utanfor
organisationen. Man kalla ocksa det kommunens
rykte, eller fortroendet for kommunen. Kvaliteten

pa var service och vara verksamheter &r grunden for
varumarket.

Alla verksamheter i kommunen har ett gemensamt
varumarke - Hallsbergs kommun, och en gemensam
visuell identitet. Varumarkesarbetet ar viktigt for oss
eftersom ett starkt varumérke kan leda till att
demokratin starks.

Kommunikation

| Kommunikation presenteras var kommunikations-
plattform och var kommunikationsstrategi. Du far
ocksa lasa om vikten av att kommunicera tillgéngligt
och inkluderande, hur vi ska uttrycka oss och hur
material ska produceras.

Kommunikationsplattformen &r grunden for vart
kommunikationsarbete. Den bestar av kommunens
vision, strategiska omraden, mal och vardeord.
Kommunikationsstrategin beskriver vart
férhaliningssatt till kommunikation. Kommunikationen
ska vara saklig, palitlig och samordnad. Vi ska alltid
kommunicera utifran ett syfte och vi ska félja den
grafiska profilen pa ett enhetligt satt.

Var kommunikation ska vara tillganglig for alla. Det
innebar man ska ha mojlighet att ta till sig den oavsett
vilka forutséttningar man har. Var vision om det 6ppna
Hallsberg innebar att vi ska spegla mangfalden som
finns i kommunen och vara medvetna och jamlika i
var kommunikation. Som offentlig organisation har vi
ocksa ett speciellt ansvar att uttrycka oss begripligt.
Ytterst handlar det om demokrati: Alla ska kunna
foérsta och ta till sig vad vi som myndighet skriver.

Grafisk profil, grafisk manual och tillampningar

| riktlinjens tre sista avsnitt far du veta mer om hur vart
kommunikationsmaterial ska se ut. Vi har en
gemensam visuell identitet. Det innebar att alla
verksamheter ska anvanda kommunens logotyp och
félja den grafiska profilen och -manualen. Vart
kommunikationsmaterial ska halla en hog kvalitet.

Den grafiska profilen bestar av logotyp, teckensnitt,
fargpalett, grafiska element och bilder. | avsnittet
Grafisk profil presenteras profilen kort. Den grafiska
manualen beskriver hur du anvander den grafiska
profilens olika delar. Dér finns regler fér vad du far
och inte far géra. Avsnittet Tilldmpningar innehaller
detaljerade instruktioner fér hur du arbetar med vara
Indesign-mallar.
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Varumarke

I det har avsnittet beskrivs det varfér varuméarkesarbete ar
viktigt, hur vi bygger ett starkt varumérke och hur vi arbetar
med varumarket ur ett kommunikationsperspektiv.

Hallsbergs kommuns varumérke

Organisationen Hallsbergs kommuns varumarke &r summan
av de uppfattningar som finns om kommunen, bade inom och
utanfér organisationen.

Hallsbergs kommuns varumérke skapas i manga sammanhang:
i motet med de som bor och verkar i kommunen, i media, pa
organisationens arbetsplatser och genom var interna och
externa kommunikation. Istallet for att benamna det som
kommunens varumarke skulle man kunna kalla det
kommunens rykte, eller fértroendet for kommunen.

Kvaliteten pa var service och vara verksamheter &r grunden for
kommunens varumarke. Vi kan paverka bilden av organisationen
genom vart satt att agera. Att motet mellan oss och var omvarld
fungerar bra &r avgorande for att vi ska kunna skapa ett starkt
varumarke.

Organisationen Hallsbergs kommuns varumarke ska inte

blandas ihop med den geografiska platsen Hallsbergs
kommuns varumarke, det sa kallade platsvarumarket.

Vikten av ett starkt varumarke

Ett starkt varumérke innebar fér oss att omvarlden

e forutsatter att vi utfor vara uppdrag pa bésta satt
e harforstaelse for varfor vi agerar som vi goér

e harfortroende fér var kompetens

e litar pa attvitar ansvar

e upplever attvi ger ett gott bemdtande.

Ett starkt varumarke leder till att
e demokratin starks

e desom boroch verkar i kommunen utdvar sina rattigheter
och fullgér sina skyldigheter.

e kommunen kan paverka invanarnas beteende

e kommunen blir en attraktiv arbetsgivare.

Kommunikation kan bidra till att starka vart varuméarke genom

Varumarke - kort definition

Vart varumarke &r summan av de
uppfattningar som finns om kommunen,
bade inom och utanfér organisationen.

Service och kvalitet &r grunden

Det &ri motet med omvarlden varumérket
skapas. Kvaliteten pa var service och vara
verksamheter &r grunden for att kunna
skapa ett starkt varumarke.

Vikten av ett starkt varumarke

Ett starkt varumarke leder ytterst till att
demokratin stérks.
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att vi kommunicerar tydligt, 6ppet och tillgangligt samt genom
var visuella identitet, men grunden till varumarket skapas alltid
ute i verksamheterna.

Slogans och budskap

Hallsbergs kommun har ingen beslutad slogan. Egna slogans

eller aterkommande budskap fér verksamheter far inte tas fram.

"Det 6ppna Hallsberg” eller "Gladje, driv, 6ppenhet” ska inte
slentrianmassigt anvandas som slogans.

En gemensam visuell identitet starker varumarket

Alla verksamheter i kommunen har ett gemensamt varumarke

- Hallsbergs kommun, och en gemensam visuell identitet. Var
grafiska profil bestar av de byggstenar vi anvander for att skapa
var visuella identitet.

Vilken kanal vi én véljer nér vi kommunicerar ska det vara
tydligt att det &r Hallsbergs kommun som ar avsédndare. For att
skapa igenkédnning och kontinuitet ar det viktigt att var grafiska
profil anvdnds i allt material fran samtliga verksamheter och att
var grafiska manual alltid féljs.

Anpassade profiler och egna varumarken

Anpassade profiler eller egna varumérken kan vara lampliga i
enstaka undantagsfall. Beslut om godkénnande att skapa en
anpassad profil eller ett eget varumarke tas av
kommunikationsavdelningen.

En anpassad profil har en stark koppling till kommunens
grafiska profil. Den haringen egen logotyp och inga egna
farger. Sattet den sérskiljer sig pa ar att den till exempel kan ha
ett eget dekorelement eller ett anpassat bildmanér.

Ett eget varumérke har sin egen grafiska profil med egen
logotyp och egna farger. Den ska dock harmoniera med
kommunens visuella identitet.

Profilen eller varumarket ska tas fram pa ett professionellt satti
samarbete med kommunikationsavdelningen.

Kommunala bolag

Kommunala bolag som bedriver utatriktad verksamhet far ta
fram en egen visuell identitet. Profilen eller varumarket ska
tas fram pa ett professionellt satt i samarbete med
kommunikationsavdelningen.

Vianvénder inte "Hallsberg. Néara till...”

"Hallsberg. Néara till..." &r inte langre
kommunens slogan och ska inte anvandas.

Vi har ett gemensamt varumarke

Alla verksamheter i kommunen har ett
gemensamt varumérke -
Hallsbergs kommun.

Entydlig avséndare

Vilken kanal vi @n valjer nar vi kommunicerar
ska detvara tydligt att det &r Hallsbergs
kommun som &r avséndare.

Egen profil eller varumarke

Anpassade profiler eller egna varumarken
kan vara lédmpliga i enstaka undantagsfall.
Beslut tas av kommunikationsavdelningen.

Egna visuella identiteter ska tas fram
professionellt

Den egna profilen eller varumarket ska tas
fram pa ett professionellt satti samarbete
med kommunikationsavdelningen.

Vissa bolag har behov av ett eget varumarke

Kommunala bolag med utatriktad
verksamhet far ta fram en profil eller ett
egetvarumarke
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Kommunikation

I det har avsnittet beskrivs var kommunikationsplattform,
var kommunikationsstrategi och varfér vi arbetar med
tillganglig och inkluderande kommunikation.

Kommunikationsplattform

Kommunikationsplattformen ar grunden fér kommunens
kommunikationsarbete. Plattformen bestar av kommunens
vision, strategiska omraden, mal och véardeord.

Vision
Visionen om det 6ppna Hallsberg beskriver hur vi vill att

kommunen ska vara i framtiden. Det ar visionen vi stravar mot.

Strategiska omraden och mal

De strategiska omradena ar kommunens vag till att na visionen.
Namnderna satter upp mal som omvandlar de strategiska
omradena till konkreta aktiviteter.

Vardeord

Vardeorden symboliserar grundtanken i kommunens
verksamhet. De beskriver vilket férhallningssatt vi ska ha i vart
arbete och hur vi ska agera varje dag.

Hur vi anvander var kommunikationsplattform

All kommunikation som gérs i kommunen ska ske i syfte att
forverkliga kommunens vision och mal. Kommunikationen kan
bland annat spegla visionen genom att

e viarbetar med kommunikation pa ett genomtankt satt
e vivisar den mangfald som finns i kommunen

e viarbetarinkluderande med kommunikationen

e vihar hog kvalitet pa vart material.

| arbetet med att nd malen, de konkreta aktiviteterna, har

kommunikationen ofta en stottande funktion och kan bidra till
att malen nas.

Var kommunikation ska alltid genomsyras av visionen och
vardeorden. Det kan vi uppna bland annat genom att se till att
den grafiska profilen,de ord och den tonalitet vi anvander nar
vi kommunicerar 6verensstammer med innebdrden av visionen
och vardeorden.

Las vidare: Hallsbergs kommuns styrsystem,
arendenummer KS-176/2014

Var kommunikationsplattform
Plattformen bestar av kommunens
® vision

e strategiska omraden och mal

e vardeord.

Vi kommunicerar med ett syfte

All kommunikation som gérs i kommunen
ska ske i syfte att forverkliga kommunens
vision och mal. Var kommunikation ska
alltid genomsyras av visionen och
vardeorden. | arbetet med att na malen,
har kommunikationen ofta en stottande
funktion och kan bidra till att malen nas.
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Vision: Det 6ppna Hallsberg

| Hallsbergs kommun ar alla valkomna, oavsett vem

man ar, var man kommer fran och vart man ar pa vag.

Den trivsamma blandningen av landsbygd, natur
och samhallen erbjuder livskvalitet och upplevelser
foralla. Det lokala naringslivet visar framatanda och
drivkraft, och utvecklar bade region och individer.

Vara goda kommunikationer med omvérlden skapar

méten och formar Hallsberg till en kommun som
alltid &r vaken.

Hur vi agerar varje dag

Vardeord

Gladje

Hallsbergs kommun, saval organisation som
geografiskt omrade, kédnnetecknas av varierande
motesplatser dér ménniskor kénner gladje och
stolthet. Glédjedmnen i vardagen finns bland
annati kommunens varierande och fina natur
ochidetrika foreningslivet. Vi beméter varandra
med respekt, inspirerar och ger varandra kraft
och energi.

Driv

Har far man saker gjorda. Man ar snabb till beslut
och entreprendrskap ar ett honnérsord. Vifangar
upp goda idéer och omsatter dem i verklighet.
De kommunala verksamheterna kommunicerar
tydligt och 6ppet, och beundras for sin férmaga
attta hand om synpunkter och utveckla kvalitén.

Oppenhet

| dialog med invanare och naringsliv utvecklas
hela kommunen. Vi tar intryck av goda idéer och
stora férandringar ar alltid vél férankrade och
paverkade avdem som berdrs. Vi ar stolta dver
vartintegrationsarbete och 6ppna fér mangfald.
Hallsberg &r alltid 6ppet och vi erbjuder service
dygnet runt.

De kommunala verksamheterna verkar nara
individen, erbjuder ett professionellt bemotande
och arlyhorda féridéer och synpunkter.

Vi ser positivt pa framtiden och tar langsiktigt ansvar
fér nuvarande och kommande utmaningar.

Namndernas mal

Strategiska omraden

Hallbar kommun

Hallsbergs kommun ska vara ett ekonomiskt,
socialt och ekologiskt hallbart samhalle, dar
manniskors livskvalité dkar utan att det paverkar
var gemensamma miljo.

Livslangt larande

Allas lika ratt till en bra utbildning &ren
férutsattning for ett samhalle dar alla far ett
gott liv.

Allas inflytande

De kommunala verksamheterna verkar néra
individen, och ska erbjuda ett professionellt
bemdtande och vara lyhérda for idéer och
synpunkter.

God service

De kommunala verksamheterna ska
kommunicera tydligt och 6ppet. Kommunen
ska fortsatta att arbeta med att utveckla
informationen till vara invanare.
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Kommunikationsstrategi

Kommunens kommunikationspolicy beskriver vart
férhallningssatt till kommunikation. | kommunikationspolicyn
star bland annat féljande:

Hur vi kommunicerar

Vi kommunicerar alltid utifran ett syfte. Malgrupper ska
identifieras och kommunikationen ska planeras sa att den

. arrelevant

« nar malgrupperna nér de behdver den

. geside kanaler malgrupperna férvantar sig att fa den.
Kommunikationen ska vara saklig och palitlig.

Viinformerar inatinnan vi informerar utat. Valinformerade
medarbetare kan ge den basta maojliga servicen.

Kommunikationen ska vara samordnad.

Kommunikationen ska planeras och budgeteras redan i

samband med att férslag till beslut eller agerande tas fram.

Den grafiska profilen ska féljas pa ett enhetligt satt.

Hur vi uttrycker oss

Viska vara lattillgangliga och begripliga, spraket ska vara
enkelt och korrekt.

Vi ska skriva fér malgruppen.

Facksprak ska bara anvéndas nar det behovs. Speciella ord
och férkortningar ska vid behov férklaras.

Ansvar

Styrelser, ndmnder, kommunledning och forvaltningar har
ansvar for att kommunikation blir méjlig.

Den som ansvarar for en verksamhet har ansvar for att
verksamheten foljer strategier och riktlinjer samt att
kommunikationsaspekterna tas med vid beslut.

Varje chef har ansvar for att kommunikationen fungerar i
den egna verksamheten.

L&s vidare: Kommunikationspolicy fér Hallsbergs kommun,
arendenummer KS-47/2015.

Var kommunikation ska
e vararelevant
® na malgrupperna nér de behdver den

¢ gesikanalerna malgrupperna férvantar
sig attfa den.

Vi uttrycker oss
* begripligt
e korrekt

e med malgruppen i atanke.

Chefen har ansvar fér kommunikationen

Du som ansvarar fér en verksamhet har
ocksa ansvar for att verksamheten féljer
strategier och riktlinjer samt att
kommunikationsaspekterna tas med vid
beslut.
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Tillgédnglig kommunikation

10-20 procent av Sveriges befolkning har ndgon form av
funktionsnedsattning. Det kan innebéra att man har svart att

® rorasig

e |3sa och skriva

e forsta

* se

* hora

* tala

e koncentrera sig och minnas.

25 procent av alla vuxna i Sverige har problem att Iasa. Vi ska se
till att var kommunikation ar tillganglig for alla. Det innebéar att
var kommunikation ska presenteras pa ett sddant satt att man
kan ta till sig den oavsett vilka forutsattningar man har och i
vilken kanal den publiceras. Om du &r oséker pa vad som kravs
kan kommunikationsavdelningen hjélpa dig att kvalitetssakra
din text eller din produkt. (Statistik: funka.com.)

Las vidare: Myndigheten fér delaktighets webbplats: mfd.se,
kunskapsomrade tillgénglig information och kommunikation.

Inkluderande kommunikation

Var vision om det 6ppna Hallsberg innebér attvii alla
sammanhang ska spegla mangfalden som finns i kommunen
och vara medvetna och jamlika i var kommunikation.

Det ar viktigt att alla vara invanare kanner sig inkluderade.

Vi kan uppna det bland annat genom att géra medvetna val

av ord och bilder. Tank pa vad orden eller bilden férmedlar:
Befaster den invanda normer? Hur portrétterar vi olika typer av
personer? Visar vi kommunens mangfald i form av

e klass
® etnicitet
e religion

e funktionsnedsattning
e kon
e konsidentitet

e sexuell laggning?

L&s vidare: Schyst! - en inspirationskalla till jamlik kommunikation,
utgiven av Region Varmland.

Viska varartillgéngliga
Vi ska se till att kommunikationen &r
tillganglig fér alla, oavsett forutsattningar.

Kommunikationsavdelningen kan ge rad

Om du ar osédker pa vad som kravs for att
din kommunikation ska vara tillgénglig kan
kommunikationsavdelningen hjalpa dig att
kvalitetssakra din text eller din produkt.

Det 6ppna Hallsberg

Var vision innebér att vi i allasammanhang
ska spegla mangfalden i kommunen.

Visar vi kommunens mangfald?

Ténk pa vad ord eller bilder férmedlar: Hur
portratterar vi olika typer av personer?
Speglar var kommunikation var vision om
det 6ppna Hallsberg?
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Skrivregler

Som offentlig organisation har vi ett speciellt ansvar att uttrycka
oss begripligt. Ytterst handlar det om demokrati: Alla ska kunna
forsta och ta till sig vad vi som myndighet skriver.

| spraklagen star bland annat att vi ska skriva vardat, enkelt och
begripligt. Det star ocksa att vi ska strava efter att uttrycka oss
|&ttbegripligt. Spraket ska folja den officiella sprakvardens
rekommendationer och kunna férstas av den enskilde.

Det kraver ett enkelt sprak, det vill séga ett sprak utan
svarbegripliga ord och med en enkel och tydlig grammatisk
uppbyggnad. Aven den grafiska utformningen ska vara enkel
och tydlig.

Vifélijer Myndigheternas skrivregler

Myndigheternas skrivregler kan laddas ned gratis fran
Institutet for sprak och folkminnen: sprakochfolkminnen.se.

Textens utseende paverkar ldsbarheten

e Avstava inte om detinte &r absolut nédvandigt.
e Dela upp din text med hjalp av rubriker och stycken.

e Skriv korta meningar.

Skriv kdnsneutralt

Vibor stréva efter att anvédnda ett kdnsneutralt sprak.
Kénsneutrala ord och bendmningar ar sarskilt viktiga nar kon ar
oviktigt och nér man vill vara séker pa att inkludera alla
mottagare av en text.

Varken han eller hon ska anvandas med kénsneutral syftning.
Forsok ocksa att anvanda kénsneutrala yrkesbeteckningar. Skriv
alltsé larare om bade man och kvinnor. Om kén behover
preciseras, gors det med adjektiven manlig och kvinnlig:
kvinnlig justerare, manlig sjukské&terska.

Skrivregler i korthet

e Byrakratiskt sprak, fackord och interna begrepp férsvarar
for lasaren. Forklara fackord om de maste anvandas.

® Anvand ettledigt och modernt sprak.

e Undvik férkortningar. Om du anvénder dem, skriv ut vad
de betyder.

e Tank pa att ldsaren inte ska behdva kadnna till hur
kommunen &r organiserad for att forsta vad vi skriver.

e Undvik helstvi eller var, men om du ska anvidnda dem
maste det vara tydligt vilken del av kommunen som ar vi.

Vi har ansvar att uttrycka oss begripligt

Ytterst handlar det om demokrati. Alla
ska kunna forsta och ta till sig vad vi som
myndighet skriver.

Vi skriver enkelt, vardat och begripligt

Lat mottagaren och syftet styra.
Skriv 1attlasta meningar.

Anvand enkla och begripliga ord.

Hw -

Gor texten 6verskadlig genom att
anvanda rubriker och stycken.

Stor eller liten bokstav?

Féljande skrivs med liten bokstav:
Titlar.

e kommundirektor

e kommunstyrelsens ordférande

e underskoterska

Namnder, férvaltningar och enheter.
e drift- och serviceférvaltningen
e stiadavdelningen

e social- och arbetsmarknadsndmnden

Vissa beteckningar fér grundldaggande
samhéllsfunktioner, nér du syftar pa
funktionen och inte organisationsnamnet.

e polisen
® regeringen

e riksdagen

Foljande skrivs med stor bokstav:

Namnder, myndigheters och forvaltningars
fullstdndiga namn.

¢ Kommunstyrelsen i Hallsberg

e Bildningsndmnden i Hallsberg

Centrala verk och myndigheter som har
hela landet som verksamhetsomrade.

e Boverket
e Forsakringskassan
e Socialstyrelsen
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Att skriva for webben

Vi laser texter pa skarm annorlunda én texter pa papper. Pa
skarmar skumléser vi mer och hoppar mer mellan textstycken
och bilder. Samtidigt &r dverblicken ofta begrénsad. Darfor &r
det extra viktigt att webbsidor och webbtexter &r dverskadliga
sa att lasaren snabbt hittar det den soker.

Ténk pa att manga besdkare kommer direkt till webbsidan fran
en sokmotor, inte fran startsidan. Det kraver att sidorna kan

fungera sjalvstdndigt och att sammanhanget de ingari ar tydligt.

P& webben &r det extra viktigt att skriva kortfattat, ga rakt pa
sak och ta bortinformation som inte behdvs. Korta stycken ékar
lasbarheten och underlattar navigationen i texten. Om du
skriver en ldngre text bér den ha en inledande sammanfattning.

Rubriker underlattar ocksa navigationen. De ska sammanfatta
texten och vara sa informativa som mgjligt.

Las vidare: Myndigheternas skrivregler,
utgiven av Sprakradet.

Produktion av material

Vart material ska halla en hog kvalitet pa bade innehall och
utseende. Vi riktar oss till en bred malgrupp och det ar viktigt
att en sa stor del av den som mdjligt kan ta till sig materialet.

For att vi ska kunna halla en hdg nivé pa var kommunikation ska
original till allt externt riktat material och visst internt material
produceras av kommunikationsavdelningen eller av en extern
leverantor. Det galler till exempel

o affischer

e broschyrer

e rollup

e arsredovisning.

Om en extern leverantér anvands ska kommunikations-
avdelningen alltid involveras for att kvalitetssédkra materialet.

Nar du sjélv producerar material ska du anvénda vara
Office-mallar. Det finns mallar f6r bland annat

e styrdokument

* brev

* rapporter

* Powerpoint-presentationer.

Att lasa pa skdrm arinte som att lasa

pa papper

Vi laser texter pa skdrm annorlunda an
texter pa papper. Paskdrmarskumlaser vi
och hoppar mellan textstycken och bilder.

Skrivregler for webben

1. Skriv kort, ga rakt pa sak och ta bort
information som inte behdvs.

2. Skriv korta stycken.

3. Rubriker ska sammanfatta texten och
vara informativa.

4. Léngre texter bor ha eninledande
sammanfattning.

Kvaliteten pa vart material

Material fran kommunen ska halla en hog
kvalitet nér det galler innehall, utseende
och tillganglighet.

Exempel: vem tar normalt fram materialet?

Kommunikationsavdelningen eller
extern leverantor:

e Affischer
e Broschyrer
e Rollup

e Arsredovisning

Medarbetare:

e Styrdokument

® Powerpoint-presentationer
® Rapporter

¢ Informationsbrev

Anvand vara Office-mallar

Na&r du sjalv producerar material ska du
anvénda vara Office-mallar. Du hittar dem
direkti programmen.
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Grafisk profil

| det har avsnittet presenteras var grafiska profil i korthet.

I var grafiska profil ingar logotyp, teckensnitt, fargpalett,
grafiska element och bilder. Detaljerad information om hur
du anvander profilen och exempel pa tillampningar finns i
nasta avsnitt, Grafisk manual.

Den grafiska profilen bestar av de element vi bygger upp
kommunens visuella identitet med.

Logotyp

Var logotyp bestar av kommunvapnet tillsammans med texten
Hallsbergs kommun.

Teckensnitt

| profilerande material som produceras av kommunikations-
avdelningen eller extern leverantor anvander vi teckensnitten
Avenir Next LT Pro och Adobe Garamond.

| Word- och Powerpoint-mallar samt évrigt material som
produceras ute i verksamheterna anvander vi Calibri.
Fargpalett

Var fargpalett bestar av de tre profilfarger: bla, rosa och gra,
och tre accentfarger: mérkbla, vinréd och gul.

Grafiska element

Etikettens uppgift ar att guida lasaren.

Tonplattornas funktion &r att skapa rérelse och dynamik.

Bilder

De bilder vi anvéander ska spegla vara vardeord: gladje, driv
och 6ppenhet samt var vision: Det 6ppna Hallsberg.

Den grafiska profilen styr hur var
kommunikation ser ut

Den grafiska profilen kan ses som en
verktygsldda och bestar av de element vi
bygger upp kommunens visuella identitet
med.
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HALLSBERGS
KOMMUN

HALLSBERGS 29| HALLSBERGS
KOMMUN @ | KOMMUN

Profilférger

Avenir Next LT Pro Regular
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZAAO
abcdefghijklmnopqgrstuvwxyzadd
1234567890,.7!

Adobe Garamond
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZAAO
abcdefghijklmnopqrstuvwxyzaiad

Accentférger 1234567890,.?!

Calibri Regular
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZAAD
abcdefghijkimnopqrstuvwxyzaao
1234567890,.?!

Etiketten

FORVALTNINGEN

Eventuellt enhet

Dokumentets
rubrik

Kort beskrivning av till exempel innehall, syfte
eller vem trycksaken riktar sig till

HALLSBERGS
KOMMUN

Tonplattorna
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Grafisk manual

| det har avsnittet ges utférliga beskrivningar éver hur du
anvander den grafiska profilens olika element. Du hittar ocksa
detaljerade beskrivningar 6ver hur det material vi producerar
ska se ut.

Logotyp

Logotypen ar kommunens framsta kdnnetecken. Den ska
anvandas av alla kommunens verksamheter och ska alltid finnas
med i material dar kommunen ar avsandare.

Var logotyp bestar av kommunvapnet tillsammans med texten
Hallsbergs kommun.

Versioner
Logotypen finns i tre versioner: farg, svart och vit.

Anvéandning
Logotypen ska anvéndas i sin helhet och far inte beskaras,
férvréngas eller foréndras pa annat sétt. Den far inte heller
snedstallas.

Inga egna varianter av logotypen far forekomma. Det &r inte
tilldtet att Idgga till férvaltningars eller enheters namn for att
skapa en egen variant av logotypen.

Gamla varianter

Logotypen har bearbetats latt. Se alltid till att du anvéander den
aktuella versionen av logotypen. Flera gamla varianter har
ocksa tagits bort. Dessa ar alltsa inte langre tillatna att

anvanda. Det géller varianterna med texten Hallsbergs kommun
pa enrad och med tillagget “nara till...” eller namn pa
forvaltning ndmnd eller enhet.

Storlek

For att logotypen ska vara tydlig far dess bredd inte vara
mindre &n 25 mm. Undantag kan gdras efter beslut av
kommunikationsavdelningen.

Frizon

Frizonen ar det minsta utrymme runt logotypen som ska vara
fritt fran text, bild eller annan grafik. Frizonen géller ocksa fér
avstandet till kanten pa det material logotypen placeras pa.
Logotypens frizon ar halva kommunvapnets bredd, men far
garna vara storre.

Logotypen ar vart framsta kdnnetecken.

Den ska anvandas av alla kommunens
verksamheter och ska alltid finnas med i
material dar kommunen &r avsandare.

Det arinte tillatet att skapa en egen
variant av logotypen

Du farinte géra en egen variant av
logotypen, till exempel lagga till en
férvaltning eller enhets namn.

Anvand inte gamla varianter av logotypen

Logotypen har bearbetats latt for att ge
ett mer harmonisktintryck. Se alltid till
attdu anvander den aktuella varianten av
logotypen.
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Logotypen finns i tre versioner.

4 HALLSBERGS | HALLSBERGS 59| HALLSBERGS
[/ KOMMUN @ | KOMMUN W | KOMMUN

Logotypen far inte beskaras, forvrangas eller férandras.

‘
A HALLSBERGS
KOMMUN

Kommunstyrelseférvaltningen

HALLSBERGS

7l KOMMUN

~erGS
SBER
Sl Hallsbergs 4 \’\N\‘\‘,‘\MUN
&3 kommun ‘% KO
S
Den gamla versionen av logotypen som inte lagre far anvandas.
B S pAR
24 HALLSBERGS S (\\(4 HALLSBERGS KONMMIUN
KOMMUN v
&‘/({«@ HALLSBERGS KOMMUN &‘/(\\\’% HALLSBERGS KOMMUN
\%; ndra till... \%; Social- och arbetsmaiknadsndmnden
=
Logotypens bredd ska inte vara mindre &n 25 mm Logotypens frizon ar halva vapnets bredd.
¢/| HALLSBERGS %\g@ HALLSBERGS
KOMMUN @ | KOMMUN
25 mm
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Placering

Logotypen ska placerasiett hérn. Undantag gors pa
trycksaker dar profilelementet etiketten anvénds. Da ar
logotypen placerad centrerad langst ner pa den. Andra
undantag kan ocksa goéras nar det ar nédvandigt.

Logotypen far bara placeras pa hogkant om utrymmet gér att
det ar nddvandigt, till exempel pa en beachflagga.

Kommunvapnet som ensam symbol

| speciella fall kan det vara motiverat att anvédnda enbart
kommunvapnet. Detta galler om logotypen ska placeras pa
en begransad yta dér texten blir for liten att l&sas, till exempel
pa pennor. Det galler ocksa i vissa digitala sammanhang som i
sociala medier. Kommunvapnet far ocksa anvéndas utan
ordbilden i dekorativa sammanhang, som pa hogtidligare
inbjudningar och diplom.

Anvandning av kommunvapnet som ensam symbol ska alltid
beslutas av kommunikationsavdelningen.

Bakgrund

Logotypen far placeras pa tonplattor och bilder nar kontrasten
dem emellan ar god. Den férgade och den svarta versionen ska
placeras mot ljus bakgrund och den vita mot mork.

Anvéndning av logotypen
® Logotypen placeras generelltietthorn.

e Den far bara stéllas pa hogkant nér det
arnodvandigt.

e Kommunvapnet far anvdndas som
ensam symbolivissa fall.

e Kontrasten mellan logotypen och
bakgrunden ska vara god.
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Logotypen placeras generellti ett hérn, men undantag finns.

HALLSBERGS iF| HALLSBERGS
KOMMUN | | KOMMUN

HALLSBERGS
KOMMUN

%) HALLSBERGS 97| HALLSBERGS
KOMMUN ¥ | KOMMUN

t

Logotypen far placeras pa hégkant

om utrymmet kraver det.

y

HALLSBERGS
KOMMUN

7

/ﬁ‘g.
M=

&>

Kommunvapnet far anvindas som ensam symbol i speciella fall.

Kontrasten mellan logotypen och bakgrunden ska vara god.

HALLSBERGS %Lg HALLSBERGS
KOMMUN 7 | KOMMUN

HALLSBERGS
KOMMUN
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Teckensnitt

Vara teckensnitt &r utvalda eftersom de har hég lasbarhet och
far inte bytas ut. Teckensnitten ska alltid anvandas i var
kommunikation. Inga andra teckensnitt ska anvandas.

Profilteckensnitt

| profilerande material som produceras av kommunikations-
avdelningen eller extern leverantor anvander vi teckensnitten
Avenir Next LT Pro och Adobe Garamond.

Avenir Next LT Pro anvands i material som produceras av
kommunikationsavdelningen eller externa leverantérer.
Teckensnittet fungerar bra i alla storlekar.

Avenir Next LT Pro anvands i bade rubriker och brodtext. Till
brodtext anvander vi skérningen regular och till rubriker
anvénds i férsta hand skarningen demi bold. Skarningen bold
kan anvandas till rubriker och kortare meningar i stora
textstorlekar, till exempel pa affischer och roll-ups.

Adobe Garamond kan anvéndas som alternativ till

Avenir Next LT Pro i langre brodtexter samti hogtidligare
sammanhang. Teckensnittet far bara anvandas i rubriker i
material dar det ocksa anvénds i brédtexten men far aldrig
anvandas till rubriker i stora storlekar.

Vardagsteckensnitt

| Word- och Powerpoint-mallar samt évrigt material som
produceras ute i verksamheterna anvander vi Calibri. Calibri
finns pa alla datorer i kommunen och i vara Office-mallar.

Teckensnitt i digitala kanaler

| digitala kanaler dar vi sjalva kan paverka teckensnittet
anvénds Nunito Sans. Teckensnittet &r framtaget for att visas
pa skarm och ska inte anvéndas i trycksaker. Nunito Sans ar ett
gratis teckensnitt som finns tillgéngligt via Google Fonts.

Anvand bara vara teckensnitt

Vara teckensnitt ska alltid anvandas i var
kommunikation. Vilket du ska anvédnda
beror pa situationen. Inga andra tecken-
snitt ska anvandas.
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Avenir Next LT Pro Regular
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZAAD
abcdefghijklmnopqgrstuvwxyzaao
1234567890,.?!

Avenir Next LT Pro Demi Bold .
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZAAO

abcdefghijklmnopqrstuvwxyzaaé
1234567890,.?!

Avenir Next LT Pro Bold L
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZAAO

abcdefghijklmnopqgrstuvwxyzaao
1234567890,.?!

Adobe Garamond
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZAAO
abcdefghijklmnopqrstuvwxyzaao

1234567890,.?!

Calibri
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZAAO
abcdefghijkimnopqrstuvwxyzaao
1234567890,.?!
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Typografi

Viarbetar for att skapa de basta forutsattningarna for alla att ta
till sig var text. Detta innebar att en texts lasbarhet prioriteras
hégre an dess estetik i de allra flesta fall.

Textjustering

Brodtext ska alltid vara vansterjusterad. Marginaljustering far
inte anvandas eftersom textens lasbarhet minskar pa grund av
att ordmellanrummen blir mer ojamna. Centrerad eller
hégerjusterad text far endast anvandas i specialfall.

Styckeindelning
Nytt stycke markeras med blankrad, inte indrag. Anvand korta

stycken, det 6kar lasbarheten och ger texten ett luftigare intryck.

Avstavningar
Avstavningar férsamrar lasbarheten och ska undvikas sa langt
det gar. Namn ska aldrig avstavas.

Radlangd och radavstand

Radléngden paverkar lasbarheten. Ett riktmérke for radlangden
i brodtext ar 55-65 tecken per rad, mellanslag inréknat.
Radavstandet ska vara 120%.

Rubriker

Rubriker i storre storlekar knips med -20 enheter for att
ordbilden inte ska bli fér gles. Radavstandet kan behéva
andras. 120%, som ar standard, blir ofta for storti rubriker.

Versaler

Text som ar satt i versaler sparras 30 enheter for att
lasbarheten ska bli god.

Las vidare: Typografisk handbok av Christer Hellmark,
finns hos kommunikationsavdelningen.

Typografin ska 6ka lasbarheten

En texts [dsbarhet prioriteras hogre én
dess estetik i de allra flesta fall.

Typografiska regleri korthet

Texten vansterjusteras.

Nytt stycke markeras med blankrad.
Avstavningar ska undvikas.

Radldngden ska vara cirka 55-65 tecken.
Rubriker knips.

Versaler sparras.

20
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Vansterjusterad text ger jamna ordmellanrum.

Icipsus aut lic tem consequ atiusam aut pro
idicias perepel lacearit, sincia eos consed quias
aut perepellam re disim quam, optionsequid
utatur molorem sinverita vit estiunt reperae
numque videbis molorepel ipiento excest, que
voles ipsam volenis volore eos maximus eat
alignimin cus moluptas rescimos evel iundunt
enima vel ium ius exerupt asperunte nihit
occulpa dolecatis cuptatq uatumet fugitatusae
quideli quibusd ametur sae venditi il eos idenis
num reprerum ad eume pre num reptur.

Marginaljustering gor att texten kan bli gluggig.

Icipsus aut lic tem consequ atiusam aut pro
idicias perepel lacearit, sincia eos consed
quiasautperepellamredisimquam, ortionsequid
utatur molorem sinverita vit estiunt reperae
numque videbis molorepe! ipiento excest, que
voles ipsam volenis volore eos maximus eat
alignimin  cus inoluptas rescimos  evel
iundunt enima vel ium ius exerupt asperunte nihit
occulpa dolecatis cuptatq uatumet fugitatu-
sae quideli quibusd ametur sae venditi il eos
idenis num reprerum ad eume pre num reptur.

Styckeindelning med blankrad goér texten luftig.

Icipsus aut lic tem consequ atiusam aut pro
idicias perepel lacearit, sincia eos consed quias
aut perepellam re disim quam, optionsequid
utatur molorem sinverita vit estiunt reperae.

Numque videbis molorepel ipiento excest, que
voles ipsam volenis volore eos maximus eat
alignimin cus moluptas rescimos evel.

lundunt enima vel ium ius exerupt asperunte
nihit occulpa dolecatis cuptatq uatumet fugita
quideli quibusd ametur sae venditi il eos idenis
num reprerum ad eume pre num reptur.

Styckeindelning med indrag ger en kompakt text.

Icinsus aut lic tem consequ atiusam aut pro
idicias nerepel lacearit, sincia eos consed quias
aut perepellam re disim quam, optiorsequid
utatur molorem sinverita vit estiunt reperae.

Numque videbis molorepei ipiento excest,
que voles ipsam volenis volore eos maximus eat
alignimin cus moluptas rescimos evel.

lundunt enima vel ium ius exerunt asperunte
nihit occulpa dolecatis cuptatq uatumet fugita
quideli quibusd ametur sae venditi il eos idenis
num reprerum ad eume pre num reptur.

Radlangd pa cirka 100 tecken.

Icipsus aut lic tem consequ atiusam aut pro idicias perepel lacearit, sincia eos co
perepellam re disim quam, optionsequid uiztur

videbis melorepeil.

Radlangd pa cirka 60 tecken.

Icipsus aut lic tem consequ atiusam aut pro idicias perepel
lacearit, sincia eos consed quias aut perepellam re disim
quam, optionsequid utatur molorem sinverita vit estiunt

reperae numque videbis molorepel.

sed quias aut

nolorem sinverita vit estiunt re p rae numque

Radldngd pa cirka 30 tecken.

Icipsus aut lic tem consequ

atiusam aut pro idicias perepel

lacearit, sincia eos censed quias
aut perepellam re disim quam.

Rubriker knips for att ordbilden ska hallas samman.

Rubriker ska knipas
Rubriker ska knipas

!u

Versaler sparras for att 6ka lasbarheten.

VERSALER SKA SPARRAS

Riktlinje for kommunikation i Hallsbergs kommun - Grafisk manual
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Fargpalett
Var fargpalett bestar av de tre profilfarger: bla, rosa och gra,
och tre accentférger: moérkbla, vinréd och gul. Fargerna kan

kombineras pa olika satt och aven tonas.

Profilfarger

Profilfargerna ar de som far ta stérst plats i var kommunikation.

| mindre produktioner anvander vi generellt bara en av
profilfargerna, till exempel i en informationsbroschyri
standardléangd. | en trycksak med stérre omfang kan flera
profilfarger kombineras.

Accentfarger

Véra accentférger anvédnds som ett komplement till
profilfargerna. Accentfargerna finns till for att mérka ut,
betona och sarskilja.

Accentfargerna fa inte anvandas i sa stor utstrackning att de
dominerar éver profilfargerna.

Toning av farger

Alla farger utom den gula far tonas, framst i stegen 80, 60, 40
och 20 procent. Tonade farger far inte anvéndas i sa stor
utstréackning att intrycket &ndras s& mycket att kopplingen till
den grafiska profilen férloras.

Logotypens farger

Logotypens farger far inte anvédndas i nagra andra
sammanhang, till exempel i trycksaker eller profilmaterial.

Rod:
Pantone: 3546 C, RGB: 192-13-30, CMYK: 2-100-99-15

Gul:
Pantone: 116 C, RGB:255-205-0, CMYK: 0-14-100-0

Logotypens farger ar inte vara profilfarger

Logotypens réda och gula far farinte
anvandas som profil- eller accentfarger

Hur du anvénder vara farger

Profilfargerna ér de som far ta stérst plats.
Accentférgerna ska mérka ut, betona och
sarskilja.

22
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Profilfarg bla
Pantone: 5513
RGB:148-183-187
#94b7bb

CMYK: 39-0-14-10

Profilfarg rosa
Pantone: 502
RGB: 217-182-184
#dob6b8
CMYK: 0-26-9-5

Profilfarg gra
Pantone: Warm grey 3
RGB: 191-184-175
#bfb8af

CMYK: 9-11-13-20

Accentfarg bla
Pantone: 7707

RGB: 0-97-127
#00617f

CMYK: 100-18-12-52

Accentfarg réd

Pantone: 7623
RGB: 128-47-45
#802f2d

CMYK: 0-97-87-53

Accentfarg gul
Pantone: 109
RGB: 255-209-0
#ffd1oo

CMYK: 0-9-100-0

Riktlinje for kommunikation i Hallsbergs kommun - Grafisk manual
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Grafiska element

Etiketten

Etiketten finns pa framsidan av informationsmaterial som
broschyrer. Dess syfte &r att guida ldsaren genom att

samla all information pa ett stalle. Av den framgar trycksakens
titel, vilken férvaltning och eventuellt enhet som star bakom
trycksaken, en beskrivning av vad lasaren kan férvanta sig av
innehallet och en avsdndare i form av kommunens logotyp.
Innehallet pa etiketten eller dess proportioner och storlek ska
inte andras.

For att fa god kontrast mellan tonplattan och texten i etiketten
ska fargen pa tonplattan vara i 60 procents fargton.

Tonplattorna

Tonplattorna &r ett dekorelement med syfte att skapa rérelse
och dynamik. De tva delarna i elementet ska alltid anvéndas
tillsammans.

Dekorelementet ska anvandas i [attsammare sammanhang.
Elementet far vandas vagratt om det passar layouten battre.
Férgerna far kombineras fritt. Den stdrsta plattan ska dock alltid
ha en av profilfargerna.

Elementet finns i olika utféranden beroende pa formatet pa det
den ska placeras pa. For langsmala format, till exempel roll-up,
anvénds varianten med brantare lutning. Fér a-format och
liknande anvands den planare.

Tonplattornas proportioner far inte dndras. Inga egna varianter
av tonplattorna far skapas.

Tonplattorna kan bland annat anvands till

®* massmaterial

e affischer fér evenemang

® storre annonser

Tonplattorna far inte anvéndas till
¢ informationsbroschyrer
¢ informationsaffischer

e andratyper av kommunikation med informationskaraktar.

Syftet med vara grafiska element

Etikettens syfte &r att guida ldsaren genom
att samla all information pa ett stélle.
Tonplattorna ska skapa rérelse och dynamik.

24
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FORVALTNING
Eventuellt enhet

Dokumentets
rubrik

Kort beskrivning av till exempel innehall, syfte
eller vem trycksaken riktar sig till

HALLSBERGS
KOMMUN

Tonplattorna fér anvandning pé broschyrer och affischer.

FORVALTNINGEN
Eventuellt enhet

Dokumentets
rubrik

Kort beskrivning av till exempel innehall, syfte
eller vem trycksaken riktar sig till

HALLSBERGS
KOMMUN

Tonplattorna far vandas vagratt.

FORVALTNINGEN
Eventuellt enhet

Dokumentets
rubrik

Kort beskrivning av till exempel innehall, syfte
eller vem trycksaken riktar sig till

HALLSBERGS
KOMMUN

Etiketten Tonplattorna fér anvéndning pé roll-up och andra ldngsmala
format.
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Bilder

Bildspréak

Bilder &r en viktig del i var kommunikation pa grund av deras Att vilja bilder

férmaga att formedla och férstarka ett budskap. Bilder kan Bilderna vi anvédnder ska spegla vara
ocksa gora att langre texter upplevs som mer lattlasta och vardeord: glddje, driv och éppenhet samt

var vision om det 6ppna Hallsberg. Vi
anvander bilder som visar mangfalden som
finns i kommunen.

|attare att ta till sig.

Bilderna vi anvander ska spegla vara vardeord: gladje, driv
och 6ppenhet samt var vision om det 6ppna Hallsberg. Det
innebar att vi i olika sammanhang ska visa mangfalden som

finns i kommunen och vara medvetna och jamlika i var Checklista nér du véljer bild
kommunikation. Vi kan uppna det om vi gér medvetna val av Nar du vill anvinda en bild ska du ténka pa
bilder. Anvénd till exempel inte bara personerirullstol eller foljande:
med r\égon anpan.funktionsnedséttning nar det handlar om just 1. Bilden ska spegla vision och virdeord.
funktionsnedsattningar. 2. Bilden ska ha god kvalitet.

.. . . 3. Viskaharattattanvanda bilden enligt
Anvéndning av bilder upphovsrattslagen.
Anvand hellre fa stora bilder &n manga sma. 4. Detska finnas samtycke enligt GDPR.
Kvalitet

Bilderna vi anvander ska vara av god kvalitet bade tekniskt och
innehallsmassigt. De ska vara professionellt fotograferade och
tillréckligt héguppldsta fér det de ska anvandas till.

Upphovsratt

Om vianvander bilder som vi inte har rattigheter till bryter vi
mot lagen om upphovsratt. Darfor &r viktigt att vi alltid ser till
att de bilder vi anvander ar tillatna att anvandas av oss.

Det ar oftast inte tilldtet att anvanda bilder fran internet, som
fran Google bildsék eller webbplatser. Det finns bildbanker pa
internet dar du kan hdmta bilder som ar fria att anvénda. Men
|&s villkoren noga: Det kan finnas villkor f6r hur bilderna far
anvéndas och nér du maste skriva ut fotografens namn.

Utifran upphovsrattslagen &r bilder godkdnda om
e vikoéptdem fran en bildbank eller fotograf

e defotograferatsitjansten avkommunens medarbetare

e viharfattdem - skriftligt avtal fér anvéndning ska finnas.

Dataskyddférordningen - GDPR

Om du anvander bilder du eller en anlitad fotograf har tagit ska
detfinnas skriftligt samtycke fran de personer som finns med
pa bilderna. Detta géller dven film.

Det finns en samtyckesblankett att hamta pa intranatet, under
Dataskyddsférordningen. Ansvaret att samla in och spara
korrekta samtycken ligger pa respektive verksamhet.

Undvik att okédnda personer som kan identifieras finns med, det
vill sdga personer som det inte gar att samla in samtycken fran.
Till exempel personer som syns i bakgrunden pa en bild.
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Samarbeten

Nar vi samarbetar med andra ska vi anpassa utseendet pa
kommunikationen efter detta. Hur vi anpassar kommunikationen
beror pa hur relationen mellan oss och vara samarbetspartners
ser ut.

Nar vi ar huvudpart

Om Hallsbergs kommun ar huvudpart i samarbetet anvander
vi var grafiska profil. P& broschyrer skrivs samarbetspartnernas
namn pa etiketten och deras logotyper laggs pa baksidan.

Pa affischer placeras samarbetspartnernas logoyper under
texten "l samarbete med” eller liknande. Hallsbergs kommuns
logotyp ska vara storre &n samarbetspartnernas.

Nar vi ar likvardiga

Om flera parter ar likvardiga ska inte Hallsbergs kommuns
grafiska profil anvéndas. Istéllet anvénder vi en neutral design.

Nar vi samarbetar med andra

Vid samarbeten anpassar vi hur vara
trycksaker ser ut. Hur vi anpassar dem
beror pa relationen mellan oss och vara
samarbetsparters.

28
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HALLSBERGS KOMMUN | SAMARBETE MED:
Sydnéarkes kommunalférbund
Taxe- och avgiftsnamnden

Tem num dolores
aut doluptas rendia

Ucipsapi cillat. Mo dolo omnis untur aut arios
sim aut prae reiusda a quis ditio.

Y% | HALLSBERGS HALLSBERGS
KOMMUN Ll KOMMUN

Nar vi ar huvudarrangér skrivs samarbetspartnernas namn pa etiketten och
deras logotyper placeras pa trycksakens baksida.

En fin och lagom lang i
rubrik hir En neutral design

— anvands nér vi ar likvardiga arrangorer

Underrubrik eller t.ex. info om datum och tid

www.hallsberg.se/kortadress

I'samarbete med:

7] SYDNARKES
SR,

Taxe- och
avgiftsnamnden

e EmE HALLSBERGS ljgs;sg?mmn
HALLSBERGS e T och £ KOMMUN
L KOMMUN avgiftsnamnden
Pa affischer placeras logotyperna péd samma satt Nar flera parter ar likvardiga anvands en
som trycksakens baksida. neutral design.
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Profilering

Profilerande material ska alltid godké&nnas av kommunikations-
avdelningen. Det som ska godkénnas ar tryckets utseende
och placering samt, i vissa fall, produktens farg.

Verksamheterna beslutar sjélva vilken typ av profilprodukt eller
kladder som tas fram.

Generellt sett ska inga budskap finnas pa vart profilerande
material. Detta géller speciellt profilprodukter i stora
kvantiteter som ar tankta att anvandas under en langre tid.

Profilprodukter

Profilprodukter kan vara allt fran vattenflaskor och
termosmuggar till tablettaskar eller nyckelband.
Profilprodukter ska vara i vara profilfarger i férsta hand, i vara
accentfargeriandra hand och i svarteller vitti tredje hand.
Andra farger ska endast anvdndas dér inga andra alternativ
finns. Logotypen ska vara svart eller vit. P4 mycket sma ytor kan
kommunvapnet anvéandas som ensam symbol.

Klader

Logotypen placeras i férsta hand pa hoger eller vanster sida av
brostet. Om logotypen dven ska placeras pa ryggen placeras
den centrerad. Logotypen anvénds i svart eller vitt beroende pa
fargen pa plagget. Kontrasten mellan plaggets farg och
logotypen ska vara god.

Text ska alltid skrivas i vart profilteckensnitt Avenir Next LT Pro.
Vianvénder oss i férsta hand av tryck, inte brodyr.

Klader ska vara svarta, vita eller sa néra vara profil- och
accentfarger det gar att komma. Undantag &r varselklader
eller arbetsklader dér viinte har mojlighet att vélja farg. Det &r
|&ttare att hitta profilklader i farger som dverensstdmmer vara
accentfarger, anvand hellre dem an daligt dverensstimmande
varianter av vara profilfarger.

Bilar

Logotypen ska placeras bilens framdérrar. Storleken pa
logotypen ska generellt vara ungefar halva dérrens bredd och
placeras som bilden pa sida 31 visar. Viktigast ar dock att
logotypens storlek och placeringen pa framdérren
harmonierar och ar proportionerlig med bilen. Logotypen ska
vara svart eller vit. Den av fargerna som ger storst kontrast mot
bilens farg ska anvandas. Kommunikationsavdelningen hjélper
dig med profileringen vid behov.

Profilerande material ska godkénnas

Profilerande material ska alltid godk&nnas
av kommunikationsavdelningen. Det som
ska godkannas ar

e tryckets utseende
e placering

e produktens farg (i vissa fall).
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HALLSBERGS
KOMMUN

Framsida

Tillatna farger

HALLSBERGS
KOMMUN

Baksida

HALLSBERGS
KOMMUN
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Vardagskommunikation

Office-mallar

Vi har mallar fér anvandning i Word, Powerpoint och Excel.
Du hittar mallarna direkt i Office-programmen. Mallarna ska
anvandas i sin helhet och far inte dndras.

Visitkort

Vi har mallar for hur vara visitkort ska se ut. Du bestaller visitkort
pa intranatet.

E-postsignatur

Kommunens gemensamma e-postsignatur ska anvdndas av alla
medarbetare. Signaturen ska skrivas i teckensnittet Calibri och
storleken ska vara 11 punkter. Ditt namn ska skrivas i fetstil. All
ovrig texti din e-post ska ocksa skrivas i Calibri.

Pa intranatet hittar du en guide till att lagga till
e-postsignaturen Dar hittar du ocksa logotyp-filen du ska
infoga i signaturen: intranet.hallsberg.se/signatur

Fixa din vardagskommunikation

e Officemallarna hittar du direkti
programmen.

e Visitkort bestéller du pa intranatet.

e P3intranatet hittar du guider till
attlagga till din e-postsignatur.
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Exempel, Office-mallar

Riktlinjer for kommunal
parkeringsovervakning Genomforande

s -

[ R

Exempelpresentation

For Hallsbergs kommun

En underrubrik

Punktlista
Punktlista
Punktlista
Punktlista

Drw k)

M For- och efternamn
[
Telefon
E-post

E-postsignatur

Fornamn Efternamn
Titel, verksamhet

Direkt: 0582-68 XX 2XX

Viéxel: 0582-68 50 00

Hallsbergs kommun

694 80 Hallsberg

Besoksadress: (Det &r valfritt att ha med besdksadress
fornamn.efternamn@hallsberg.se

www.hallsberg.se

HALLSBERGS
i KOMMUN

For att kunna hantera ditt e-postmeddelande kommer kommunen
att behandla dina personuppgifter enligt dataskyddsférordningen.
For mer information om hur vi behandlar dina personuppgifter se
www.hallsberg.se/dataskyddsforordningen eller kontakta oss pa
telefon 0582-68 50 00.

Visitkort

HALLSBERGS
KOMMUN

Lisa Frulla
Kommunikator

lisa.frulla@hallsberg.se
0582-68 53 25

Kommunikationsavdelningen

Social- och arbetsmarknadsférvaltningen
Besoksadress: Véstra Storgatan 14, Hallsberg
Postadress: Hallsbergs kommun, 694 80 Hallsberg
Telefon, vaxel: 0582-68 50 00

HALLSBERGS
KOMMUN

Lisa Frulla
Kommunikatér

lisa.frulla@hallsberg.se
0582-68 53 25

Kommunikationsavdelningen

Social- och arbetsmarknadsférvaltningen
Besdksadress: Vastra Storgatan 14, Hallsberg
Postadress: Hallsbergs kommun, 694 80 Hallsberg
Telefon, véxel: 0582-68 50 00

HALLSBERGS
KOMMUN

Lisa Frulla
Kommunikatér

lisa.frulla@hallsberg.se
0582-68 53 25

Kommunikationsavdelningen

Social- och arbetsmarknadsférvaltningen
Besdksadress: Vastra Storgatan 14, Hallsberg
Postadress: Hallsbergs kommun, 694 80 Hallsberg
Telefon, vaxel: 0582-68 50 00
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Tillampningar

I det har avsnittet hittar du detaljerade beskrivningar 6ver hur
det material vi producerar ska se ut.

Informationsbroschyr

Mallen anvénds till alla broschyrer vars syfte &r att information
fran kommunens verksamheter ska spridas till externa eller
interna malgrupper.

Malltypen ska inte anvéndas till broschyrer vars syfte ar att
marknadsféra platsen Hallsbergs kommun eller till broschyrer
med mer lattsamt innehall, till exempel sportlovsprogram.

Mallen ska alltid anvandas i sin helhet och far inte frangas.
Framsidan, baksidan och inlagan far inte justeras pa ett
sadant satt att helhetsintrycket féréandras.

Styckeformaten som finns i mallen ska anvandas.
Huvudrubrikerna ska alltid ha styckeformat Rubrik 1,
underrubriker formatet Rubrik 2 och sa vidare.

I Bilden ska alltid placeras utfallande.

Etikettens storlek och proportioner far
inte andras.

Forvaltningsnamnet skrivs i versaler och spérras
30 enheter for att 6ka lasbarheten.

Rubriken knips -20 enheter.

Det ar bara pa rubriken textstorleken far dndras.
Andra da ocksa radavstandet proportionerligt.

Placeringen av rubriken och informationstexten
kan behova korrigeras beroende pa dess langder.
Helhetsintrycket &r viktigast. | mallen finns
stédlinjer som visar ungefarlig placering fér en-
respektive tva- och treradiga rubriker samt fér
informationstexten.

Logotypen ska alltid vara svart.
Dess placering far inte &ndras.
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Rubriken skrivs i versaler och spérras
med 30 enheter for att 6ka lasbarheten.

Kontaktuppgifterna och logotypens text
ska ligga mot satsytans nederkant.

FORVALTNING/ENHET

Telefon och e-post
E-postadress
Telefonnummer
Bessk
Bessksadress
HALLSBERGS
KOMMUN

Post
Postadress

Logotypen ska alltid vara i farg. Dess
placering far inte &ndras.

Innehall ska bara placeras pa baksidan i
undantagsfall.

Om innehall placeras p& baksidan ska
innehallsdelen och avsédndardelen hallas
isar med en linje.

Linjen placeras cirka 8 mm ovanfor
avsandarrubriken. Innehallstext eller
andra element far inte placeras ndrmare
linjen &n cirka 10 mm ovanfér linjen.

Linjens tjocklek ska vara 0,5 punkter ochi
den profilfarg som anvands i broschyren.

Fugiam iliqui berchic ipsam
Fugiam, iliqui berchic ipsam, volora non nus volum et fugia
quo et denitium sam voluptibus explica tistibus nisitatur.

Voluptatur, eum, consent que prorectae nia
volorate num vel estiam ium exped magniaessit.

Excearum fugiam, iliqui berchicipsam. Volora non nus
volum et fugia quo et denitium. Sam voluptibus explica
tistibus nisitatur.

Fugiam, iliqui berchic ipsam, volora non nus volum et fugia
quo et denitium sam voluptibus explica tistibus nisitatur.
Fugiam, iliqui berchic ipsam, volora non nus volum et fugia
quo et denitium sam voluptibus explica tistibus nisitatur.

FORVALTNING/ENHET

Telefon och e-post
E-postadress
Telefonnummer

Besék

Besdksadress
ot DA HALLSBERGS
Postadress KOMMUN
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Inlaga i A5-format

Broédtexten i informationsbroschyrer i A5-format ska alltid vara i
en spalt. Satsytans bredd &r anpassad for att textens lasbarhet
ska bli sa bra som méjligt och far inte dndras.

En rubrik som ar hela tva langa
rader lang

Efter Rubrik 1, ingress och stycken

ngress voluptatur, eum, consent que prorectae volorate gijrs en blankrad med radavstand
um vel. magni it molest fugia sinvenimint qui vendi pé 12 punkter.

E fuaiam. iliqui 2

rédtext voluptatur, eum, consent que nia volorate num
el tiamium exped magniaesit fugia sinvenimint qui vendi
cuptas quate.

n mellanrubrik som inte &r tva rader lang

rédtext fugiam, iliqui berchic ipsam, volora non nus volum
et fugia quo et denitium sam voluptibus explica tistibu
isitatur.

Kort paminnelse om nagot viktigt Faktarutor, tabeller och bilder far
° som star | texten. .
vara bredare &n satsytan.

ubrik 3
rédtext voluptatur, eum, consent que prorectae nia
olorate num vel estiam ium exped magniaessit.

e Punktlista excearum fugiam, iliqui berchic ipsam
® Punktlista volora non nus volum et fugia quo et denitium
e Punktlista sam voluptibus explica tistibus nisitatur.

Avstandet till faktarutor, tabeller

Tabellrubrik och bilder ska vara 12-24 punkter
Cellrubrik Cellrubrik Cellrubrik (en till tva rader i dokumentets
Tabelltext Tabelltext Tabelltext stodraster).

Tabelltext Tabelltext Tabelltext
Tabelltext Tabelltext Tabelltext
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Inlaga i Ad-format

Inlagan &r uppbyggd av ett grid med tolv spalter. Det finns alltsa
en stor flexibilitet vad géller placeringen av text och bild.

Textitva spalter

Efter Rubrik 1 ska avstandet vara tva I

blankrader. cumcohsent b ligrindeL ot isuisekfelitoffdiadoro efcetum
olorate hum vel. i i fugia qui luptur eriimlin ped que lis ea quis aut/qu
endi. fugiam, i c ipsam. am) fugit: ib Ut est, horlc

ate lam Que event de velighi nonsequid modilut a:
rodtext eul nia violgrat iusand ibsantyr, tem vitlex evend rions pquunt.,
wum vel tlamium exped itt fulgia i Lis rest ptum, et i i alibus et
ui | quate. ant, 1 eatem slta hij i
rodtext [fugiam, iliqui berchic ip: olora npn 1ol magnihil id it aribuste

Efter ingress och stycken gérs en us vdlurh et fugialquo ef dénitium) reicien jhilia gedst vendad vendjiscii
plich tistibus hisitatur. Quis ant. .equi berovitati i onsed gquam lab)
blankrad.

Giae. Upta quaspid teni u:
ubrik 2 ut an restisi tatiumq uaeptam lab ius as resed qua-
rodtext | fugiam, iliqui berchic ipda olofa ron ust egst fugiantor Jit Jut lit, tor reperchil-
us vglum et fugialquo et denitiu m t a alic tore dis exs e a-
plich tistibus pisitatur. rspls aut voldre alignim pprectatus, tem illibus

onecullit omni ui nati adici debis¢i dalum fillant
ubrik 3

o . rodtext luptats U nsent que pror a
Avstandet till faktarutor, tabeller och i xo|orate nud bl setibm fum edpeld
. ktlista excearum fugiam| iliqui befchic ipsa ktanut:
bilder ska vara 1-2 blankrader. unktlisth volors nbn nus velum ef fusia qu S v o i Y PRREL  MSE
eniiifim| volect|s idia corje asperro estiatur simus
sitaspe lectigtem ex endge nonsequi ten|s alit
lo_Punktlista luptibus explica hisitatir. velitatet imusdan ditagqu el et
i Punktlista lupti plica nisitatyr. ipspint]s verferit icis
loPumktlista lupti explita nisitatr.
liquis dolecer untecessusa endae ra
ectur] t i um, {p: iur ad modit
a selcumn et pa ds io dolor at dus, et/q aio. Ut dolor gut explabo. Et aborepu di
0s is hobitae gffidi ullaut ut{ipidest, tem quj can onsene [lumquia gsequ ni-
peragr apiciy it iofficime. a que consequi gihil ium ipsum quias pa ant arum
um vbluptae net lacest a ill dite donlrem imilib usaped ut violener
i adi mo te rem aut
14 dallabo.[lt: exetit ioluptat
pella debit qli nabi quibu dal !
ubrik 2 a doloribea pta tiument, si iam,lea
olarior igent ribus santur, nonsequ idel- ol tatur? By nia fuptas askit it end| ditiu
es cuptas dolofum veritate Fonsedi Utem irf priae. atiund eressen dipidic ientio aptatiBus aut et prae
eru olor in fecturlmagnam| ncia: m,
on regm ad olpressi ida accuptatur
ut fugit it laiccum fug Bit facearc aerul nt a: carislnos denidcia et
ilit, of if qu hli Ji i | s
lor am | IOccum fugiam rem ipis €t dici ¢orlbus rd pra am
elitat aut laut protecerunt olectis lupta int dui autaeda Borita dolyiptur min| pre
idia tiatuf simus sitaspe lectiatem ex cestio ihitia dolubtig eat platet ad uf in.
ndae ndnsequli teinis alit velitatet imusdan ditagu
Plats for bild med 3 spalter anvander vi
Text i tva spalter spalt pa 7 kolumner valdigt sparsamt
,,,,,,

proreceruntreperame pers
o ssperts esttur s

Pelust
vol

Farspelius dolecr untecassusa sndas ratem
rectur otaquistur cum, psa nonsequo urad modit
ma 3¢ cum 1 pa dolupta dolo st us, &1, e

Iadoloribeasolupta tumert, s om

Tva spalter sparar plats men ger Né&r en spalt anvands ska Tre spalter anvands fT‘YCket o
sidan ett luftigt intryck. radldngden vara 55-65 tecken. sparsamt eftersom lasbarheten blir lag
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Informationsaffisch

Mallen anvénds nar information fran kommunens
verksamheter ska spridas till externa eller interna malgrupper.
Mallen &r framtagen for att affischen ska bli snabb att l13sa av
och |att att ta till sig. Mallen &r uppbyggd efter ett grid som ska
foljas i sa stor utstrackning som majligt.

Affischens rubrik ska alltid vara tydlig och informativ. Texten ska
vara kortfattad och informationstat. Hanvisa garna till en annan
kanal dar man kan fa mer information, till exempel hallsberg.se.

Quiat vollabo nem fuga
tem at utem que

Underrubrik eller t.ex. info om datum och tid

Brid for kort text. Cesequisci aut es eos ea int ention rest
apererum idi optatur. Ipsam et et a nis vit fugitas vendus
dam uta quatio. Nam idi bererep eritat que sumquam
fugiipid eos maximinis.

b HALLSBERGS
www.hallsberg.se/kortadress KOMMUN

Mallen &r uppbyggd efter ett grid som ska féljas
i sa stor utstrackning som mojligt.

Quiat vollabo nem fuga
tem at utem que

Underrubrik eller t.ex. info om datum och tid

Quiat vollabo nem fuga
tem at utem que

Underrubrik eller t.ex. info om datum och tid

Underrubrik for lan
t

% HALLSBERGS SR HALLSBERGS
www.hallsberg.se/kortadress KOMMUN www.hallsberg.se/kortadress KOMMUN
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Anpassa affischen

For att vara affischer ska ge ett enhetligt intryck ar det viktigt att
vi anpassar affischen efter dess textmangd pa samma satt.
Textstorlekarna &ndras nar det behdvs for att 6ka lasbarheten
och ge affischen ett harmoniskt utseende. Om storleken dndras
ska radavstandet anpassas. Tank pa att automatiskt radavstand
oftast blir fér stort i stérre rubriker. Anpassa darfor
radavstandet manuellt.

Den mindre varianten av brodtexten ska sattas i tva spalter och
den mindre i en spalt. Radlangden ska alltid vara cirka 55-65
tecken, inklusive blanksteg.

Textrutornas 6verkant ska ligga mot en stédlinje, férutom
brodtexten. Den ska istallet placeras sa att den ligger
proportionerligt mellan underrubriken och webbadressen.

Bildens nederkant linjeras alltid med en
stodlinje i gridet.

Avstédndet mellan bilden och textrutans

Sverkant ska alltid vara minst en grid-rad. ° - 1] 4u
ﬂurlan llabo nem fuga

tem at utem que

=)

Underrubriken placeras mot den Underrubrik eller t.ex. info om datum och tid

stédlinje som ar ndrmast rubriken.

Underrubrik fér lang brédtext | ik fér lang brgdtext

Bréd for lang text. C isci aut es €os ea jnt Brod for lang text. Ceseduisci dut es dos ea int

ention rest apererym alibus idi pptatyr. Ipsam et fention rest apererum alijus idi optatdr. Ipsam et

tanis vit fugitas vendusdam uta quatio. Nam idi fetanis vit fugitas vendusdam uta quatio. Nam idi

bererep eritat que sumqliam quidest, simpares bererep eritat n quidest,| simpores
i - fust 2kt veleskia qubd i ol

et di dellupt atibusae nam fugiamus

autet libusar tionsed moll M, sUs Nonsequs

omni ut ad qui ipid eos ma

WV w.hallsperg.se/korta dress E8| KOMMUN
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Dekoraffisch

Mallen anvénds nar information om lattsamma evenemang i
kommunens regi ska spridas till externa eller interna malgrupper.

Mallen &r uppbyggd efter ett grid som ska foljas i sa stor
utstréckning som majligt.

Affischens rubrik ska alltid vara tydlig och informativ. Texten ska
vara kortfattad och informationstat. Hanvisa garna till en annan
kanal dar man kan fa mer information, till exempel hallsberg.se.

Mallen &r uppbyggd efter ett grid som ska
féljas i sa stor utstrackning som mojligt.
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Anpassa affischen

For att vara affischer ska ge ett enhetligt intryck ar det viktigt att
vi anpassar affischen efter dess textmangd pa samma satt.
Textstorlekarna &ndras nar det behdvs for att 6ka

lasbarheten och ge affischen ett harmoniskt utseende. Om
storleken &ndras ska radavstandet anpassas. Tank pa att
automatiskt radavstand oftast blir fér stort i storre rubriker.
Anpassa darfér radavstandet manuellt.

Radléngden ska alltid vara cirka 55-65 tecken, inklusive
blanksteg.

Textrutornas 6verkant ska ligga mot en stédlinje, férutom
brodtexten. Den ska istallet placeras sa att den ligger
proportionerligt mellan underrubriken och webbadressen.

Tonplattornas évre spets ska alltid linjera
med en grid-rad. Héjden pa tonplattorna
kan andras for att passa méngden text.

Rubriken placeras sa att den harmonierar

med tonplattorna. Se till attinte lagga nemana:
rubriken fér nara tonplattornas kant. 39
amn pa evenemang

Ossimus volo optaspiti commolo repedita aut atet aliquat

Underrubriken placeras mot den mi, offici aborelius etur, enis de si atum, quis pa

stédlinje som ar ndrmast rubriken. ui con porio inis debis exceper chilloris con inveri

Jnl g

www.hallsberg..
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Annonser

Mallarna ar framtagna fér att annonsen ska bli snabb att Idsa
av och latt att ta till sig. Pa grund av risken for misspass ska
brédtexten alltid vara svart. Logotypen ska vara i farg for att
avséndaren ska bli tydlig. Eftersom storleken pa en annons
kan variera ska mallarna ses som en grund att utga ifran. Téank
pa att automatiskt radavstand oftast blir fér stort i storre
rubriker. Anpassa darfor radavstandet manuellt.

Informationsannons

Mallen anvénds nar information fran kommunens
verksamheter ska spridas till externa malgrupper.

Annonsens rubrik ska alltid vara tydlig och informativ och
texten kortfattad och informationstat. Hanvisa garna till en
webbadress i annonsen.

Rekryteringsannons

Texten ska vara kortfattad. Till mindre annonsstorlekar kan
bilden uteslutas.

Evenemangsannons

Som regel anvénder vi inte tonplattorna i annonser for
evenemang. Undantag kan géras fér stérre annonser. Text i
storre storlekar kan ha annan férg an svart. | evenemangs-
annonser kan du ocksa anvanda den svarta eller vita
versionen av logotypen.

Roll up

Roll up - Information

Roll upen ska vara tydlig och informativ. Texten ska vara sa
kortfattad och informationstat som mgjligt. Ténk pa att
anpassa textstorlekar efter betraktningsavstandet. Texten ska
alltid vara svar for att kontrasten ska bli s& god som mégjligt

Roll up - Dekor

Roll upens syfte ar i férsta hand att skapa en kansla. Texten
bestar oftast av ett kort budskap. Mallen kan ocksa anvandas
utan text, med bara en bild. Tank pa att anpassa textstorleken
efter betraktningsavstandet.
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Rekryteringsannonser och informationsannons

KUNGORELSE FRAN HALLSBERGS KOMMUN

Annonsens
informativa rubrik

Ratibus endi andest ut laut audit quoditin nobiti aut
enda volupta tatessu stisque labore, sunt. Est, officit
que litem. Od quos elecepeditis autatur.

(i1

Underrubrik

Quiatus resectibus ra apici offictota voluptat antem-
pores milland itatibus re vendige ndicidelit dolupta
temqui te reptiur susae verum fugitaectur, quoste

Vi soker Vi soker

en sjalvstandig
sjukskéterska

Musciatu ressum eiusa commolectur,
sersped que niendit dolupta tiaspel latinct
asperum, sunt alibus, odipictatus.

Min remperum rehenis et ipid ute res
poriatibusda que nihictist, saecuptasit lab
ipsant et ut litis et prae plaut que simus,
sum acium core perum voloriatur.

HALLSBERGS

hallsberg.se/ledigajobb KOMMUN

en strategisk
ekonomichef

Musciatu ressum eiusa commolectur,
sersped que niendit dolupta tiaspel latinct
asperum, sunt alibus, odipictatus.

Min remperum rehenis et ipid ute res
poriatibusda que nihictist, saecuptasit lab
ipsant et ut litis et prae plaut que simus,
sum acium core perum voloriatur.

A4 HALLSBERGS
hallsberg.se/ledigajobb KOMMUN

nonsecerum quo ommodit es as am, ut fugia que
Underrubrik

Ad qui conet utatem Quid Molorro

0582-68 50 00, quid.molorro@hallsberg.se

www.hallsberg.se/kortadress
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Dekor- och informations-roll-ups

HALLSBERGS
KOMMUN

Rollup som har ett
nagot lite langre
budskap pa sig

HALLSBERGS
COMMUN

Rollup som har ett
kort budskap

HALLSBERGS KOMMUN INFORMERAR

Rollup som har ett
budskap pa sig

Seribus es experum
Ulluptas dolor sum, nullore dolorum
seribus es experum qui test elleseque
dolorro moluptater ex eicit ditat.

Qui test elleseque

Qui test elleseque dolorro moluptatem
ex eicit. Antur se ra plit pa viderit, omnis
nis volore. Quam ut lam, antur se ra plit
pa viderit.

www.hallsberg.se/enkortadress

HALLSBERGS
KOMMUN

HALLSBERGS KOMMUN INFORMERAR

Rollup som har ett
nagot lite langre
budskap pa sig

Seribus es experum
Ulluptas dolor sum, nullore dolorum
seribus es experum qui test elleseque
dolorro moluptatem ex eicit ditat.

Omnis nis volore

Et rectur, tem que quam ut lam, antur se
ra plit pa viderit, omnis nis volore dolup.
que net repelia debistr umquia tiumque
voluptatur.

Qui test elleseque

Quitest elleseque dolorro moluptatem
ex eicit. Antur se ra plit pa viderit, omnis
nis volore. Quam ut lam, antur se ra plit
pa viderit.

www.hallsberg.se/enkortadress

HALLSBERGS
KOMMUN
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KOMMUNIKATIONSAVDELNINGEN

Telefon och e-post
kommunikation@hallsberg.se
0582-68 53 25, 68 54 75, 68 54 04

Besok
Kommunhuset, Vastra Storgatan 14, Hallsberg

Post
Kommunikationsavdelningen, Hallsbergs kommun,
694 80 Hallsberg

HALLSBERGS
KOMMUN



